PENGEMBANGAN AUDIO VISUAL SEBAGAI MEDIA KOMUNIKASI, INFORMASI, DAN EDUKASI KERUSAKAN DAS BODRI HILIR KABUPATEN KENDAL by ANGGRY, WINDASARI
DAFTAR PUSTAKA 
 
Ahmad, Rohani. (1997). Media Intruksional Edukatif. Jakarta : Rineka Cipta 
Ardianto,  Elvinaro. (2007).  Komunikasi Massa Suatu Pengantar. Bandung : 
Simbosa Rekatama Media 
Arsyad, Azhar. (2009). Media Pembelajaran. Jakarta: Raja Grafindo Persada 
Asdak C. (2007). Hidrologi dan Pengelolaan Daerah Aliran Sungai. Yogyakarta : 
Gadjah Mada University Press.  
Alo liliweri. (2011). Komunikasi Serba Ada Serba Makna. Jakarta : Prenada 
Media Group 
Azwar, Saikfudin. (1997). Sikap Manusia : Teori dan Pengukurannya (Edisi ke 
2). Yogyakarta : Pustaka Pelajar 
Cangara, Hafied.(2002). Pengantar Ilmu Komunikasi. Jakarta : PT. Raja Grafindo 
Persada 
Cutlip, Scott M. Allen H, Center. Broom, Glen M. (2005).  Effective Public 
Relations. Jakarta. PT Indeks Kelompok Gramedia 
Davis, Keith. (2010). Organizational Behavior – Human Behavior at Work 13th 
Edition. New Delhi : Mcgraw Hill Company. 
Devito, Joseph. (1997). Komunikasi Antar Manusia. Jakarta: Professional Books.  
Effendy, O.U. (2005). Ilmu Komunikasi Teori dan Praktek. Bandung. PT. Remaja 
Rosdakarya. 
Firdausi. (2002). Analisis pengaruh iklan terhadap sikap dan niat konsumen 
dalam memutuskan untuk membeli suatu produk (studi kasus iklan rokok 
djarum 76 yang ditayangkan di televisi pada kabupaten kudus) 
Hall, Stuart. (1980). Encoding/Decoding, dalam Stuart Hall, A. Lowe, dan Paul 
Willis (eds.), Culture, Media, Language. London: Hutchinson. 
Jane, (1978). Consumen Behaviour ; Sixth Edition. The Dyden Press. USA. 
Diterjermahkan oleh Budiyanto. F.X. Jakarta : Binarupa Aksara.  
Jumantoro, Totok. (2001). Psikologi Dakwah : Dengan Aspek-aspek Kejiwaan 
yang Qurani. Jakarta : Amzah 
Kafie, Jamaluddin. (1993). Psikologi Dahwah. Surabaya : Remaja Bineka 
L. Tubbs, Stewart & Sylvia Moss. (1996). Human Communication, Bandung : 
Remaja Rosda Karya, Bandung. 
Onong U. Effendy. (2004). Dinamika Komunikasi. Bandung: PT Remaja 
Rosdakarya.  
Setiawati, dan dermawan. (2008). Komunikasi Massa . Jakarta: Trans Info 
Medika. 
Maskun. (1998). Media Pendidikan.  Lampung: Universitas Lampung. 
Maulana, H. (2009). Promosi Kesehatan. Jakarta: Penerbit Buku Kedokteran 
EGC. 
Mulyana, Deddy. (2002). Ilmu Komunikasi: Suatu Pengantar. Bandung : PT 
Remaja Rosdakarya. 
McQuail, Denis. (2002). Mass Communication Theory. London : Sage 
Nurudin. (2007). Pengantar Komunikasi Massa. Jakarta: PT. Grafindo Persada. 
Nurrohman, Arief Budi. (2009). Analisis Faktor-Faktor yang Mempengaruhi 
Efektivitas Iklan Baliho pada Kawasan Simpang Lima Semarang. Skripsi 
Tidak Dipublikasikan, Manajemen Pemasaran, Universitas Diponegoro 
Semarang  
Rakhmat, Jalaludin. (2008). Psikologi Komunikasi. Bandung: Remaja Rosdakrya. 
Shimp,Terence. (2003). Periklanan Promosi & Aspek Tambahan Komunikasi 
Pemasaran. Jakarta: Erlangga. 
Richard L, (2010). Era Baru Manajemen, Edisi 9, Buku 2, Jakarta : Salemba 
Empat. 
S. Wojowasito, WJS. Poerwadarminto. (1982). Kamus bahasa Inggris Indonesia –
Indonesia Inggris. Bandung : Hasta. 
Rohim, Syaiful. (2009). Teori Komunikasi. Jakarta : PT. Rineka Cipta.  
West Richard dan Lynn H. Turner. (2008). Pengantar Teori Komunikasi : 
Analisis Dan Aplikasi. Buku 1 edis ke-3. Terjemahan Maria Natalia 







pada tanggal 12 April 2017 
suaramerdeka.com/harian/0406/17/kot25.htm, diakses pada tanggal 10 Maret 
2017 
Buku 
Laporan Monev Kinerja DAS Bodri, (2016), Laporan Akhir Monitoring dan 
Evaluasi Pengelolaan DAS Bodri 2016 
Peraturan  Pemerintah Republik Indonesia Nomor 37 Tahun 2012 
 
 
